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Our 360º Approach 


RECRUITMENT 


MOBILE 


ONLINE PR 
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Marketing 360 
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DIRECT MAIL MARKETING 
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EMAIL MARKETING o o 18% 
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Mídias Integradas 


media relations 
blogger relations 
Influencer relations 


advertising 
banner ads 
Google AdWords 


EARNED 


social media 
word of mouth 
referrals 


website 
blog 
content 


Mídias Integradas 


EARNED MÍDIA 
º Que — criado por terceiros (imprensa, influenciadores) 
º Como — pautas (“pitching”) 
º O Bom — objetivo, alcance, de graça 
º O Ruim — pouco controle, não garantido 


º Métricas — alcance, valor em mídia paga 


Mídias Integradas 


PAID MÍDIA 
º Que — mídia pago (online banners, revistas, televisão, etc.) 
º Como — plano de advertising, criação e veiculação das peças 
º O Bom -—- controle total (mensagem, momento, segmento e plataforma) 
o O Ruim — relativamente caro, resistência dos consumidores 


º Métricas — alcance/impactos, “clicks” 


Mídias Integradas 


SHARED MÍDIA 
º Que — criado e/ou compartilhado por terceiros (influenciadores, social mídia) 


º Como — pautas e parcerias 
º O Bom — alcance, “objetivo”, segmentado, relativamente barato 
º O Ruim — controle limitado, exige tempo (relacionamento) 


»m 


o Métricas — alcance, engajamento (“clicks”, “shares”, etc.) 


Mídias Integradas 


OWNED MÍDIA 
º Que — criado por você (website, social media) 
º Como — criação e postagem de conteúdo 
º O Bom — controle total, relativamente barato, engajamento 
º O Ruim — alcance limitado, exige recursos internos e tempo 


º Métricas — alcance, engajamento, seguidores 


Mídias Integradas 


DICAS 
º Determine suas metas e desenhe um plano para alcança-as 
º Identifique seus momentos/mensagens chaves 
º Comunique pelo menos 5 vezes com cada consumidor 


o Utilize os vários tipos de mídia em conjunto para maximizar impacto 


